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Wir machen Sie noch erfolgreicher!
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430.000 regelmalige Leser im Monat

3,7 Mio. Besuche im Monat

123.000 Besuche am Tag (ca. 70% mobil)
8.5 Mio. Seitenabrufe im Monat

> 74.800 Facebook-Follower
> 34.480 Instagram-Follower

30 - 60 Jahre Kernzielgruppe
44 Jahre Durchschnittsalter

Uber 52 % der Leser haben Abitur
oder einen Hochschulabschluss
87 Prozent der Leser sind berufstatig

62 Prozent haben ein
Haushaltsnettoeinkommen
von 3.000 EUR oder mehr

Vor Ort. Fur Euch.

ka-news.

ka-news.
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Die dltesten
FuBballvereine
Deutschlands: Platz 2
kommt aus Karlsruhe

Wir werfen einen Blick auf die dltesten Fulballvereine
Deutschlands, die noch heute im Spielbetrieb sind. Berlin
und Baden-Wirttemberg spielen wichtige Rollen.

Lukas von Hoyer

=T

Wie schlug sich KSC-Torhiiter Hans
Christian Bernat bei seinem Debiit?

Markus Miller, der Torwarttrainer des KSC war einer der
Farsprecher, Hans Christian Bernat als Nachfolger von Max

Die altesten FuBballvereine
Deutschlands: Platz 2 kommt aus
Karlsruhe

Wir werfen einen Blick auf die dltesten
FuBballvereine Deutschlands, die noch

Spielbetrieb sind. Berlin und Baden-Wa
spielen wichtige Rollen.

Lukas von Hoyer

stationar

Uwe Maisch ist neuer KSC-Vizeprasident!

Nach Mario Eggimanns Wechsel ins operative Geschaft
suchte der KSC einen neuen Vize — gewdhlt wurde digital. ka-
news.de begleitete die Wahl per Live-Ticker.




Content Marketing

Was ist Content Marketing auf ka-news.de?

Menschen lieben seit jeher Geschichten —und wir erzahlen
lhre und / oder die ihres Produktes!

Dafur nutzen wir Formate, die unsere Leserinnen und Leser
von unserem redaktionellen Angebot kennen: Artikel, Bilder
oder Videos. Diese verbreiten wir Uber ka-news.de und Uber
unsere Social-Media-Kanale.

Dabei achten wir darauf, die Inhalte so zu optimieren, dass
sie unsere Leserinnen und Leser ansprechen und auch Uber
Suchmaschinen wie google gut auffindbar sind.*

*Achtung: Wie alle werblichen Inhalte werden die PR-Artikel auf unserer Seite mit einer
Anzeigenkennzeichnung versehen.

So wird Ihr Business zum Stadtgesprach:

1. Thema finden

Gemeinsam mit Ihnen Uberlegen wir, fur welche
lhrer Themen, Angebote oder Produkte wir unsere
Leserinnen und Leser begeistern konnten.

2. Artikel schreiben

Ein redaktioneller Mitarbeiter setzt sich mit Ihnen in
Verbindung und verfasst anschlieRend einen oder
mehrere PR-Artikel nach lhren Wunschen.

Sie haben schon einen fertigen Artikel oder eine
Pressemitteilung? Wir bringen diese gerne fur Sie in die
passende ka-news-Form, machen also zum Beispiel
einen Vorschlag fur eine klickbringende Uberschrift.

3. Veroffentlichung

Der Artikel geht zu Ihrem Wunschtermin online. Der
Artikel-Teaser wird unseren Leserinnen und Lesern
stationar, mobil und in der ka-news-App mindestens
100.000 Mal angezeigt. AulBerdem wird er auf unserem
Facebook-Kanal veroffentlicht und mit 35 Euro
Werbebudget beworben.

Unabhdngig davon ist der Artikel mindestens 2 Jahre
auf ka-news.de in der Rubrik Stadtgesprach hinterlegt,
per Link teilbar und auch Uber google und andere
Suchmaschinen auffindbar.

4. Auswertung
Nach Abschluss der Kompagne bekommen eine
detaillierte Auswertung uber deren Erfolg.




Content Marketing: Stadtgesprach s

Wir machen Sie zum Stadtgesprach!

@ ki i i Sezshis Werbeparmerschat 7. Apri @
G-news. == gibt ihn doch: den Osterhasen! Am Osterssmstag, den 19. April hoppelt er mit suien
TUNGER ein Lachein ins
ARLSHUME KSC LESERS 0 WU TEMEERG JORS IM SUDWES T8 e
Seit dem 2 das
t
Wy 3 Karlsruhe: Ozterza " e den
verspieten Osterhasentiguren.
= Eine besondere Aktion gibt e5.am Freitag und Samstag, dem 11, und 12, Aprik In der Innenstadt
werden Fiyer verteit,die sich im World of Candy Shop gegen sule Osterdbermaschungen

Osterzauber im ETTLINGER TOR:
Stilvolles Shopping fiir den
perfekten Frithlingsbrunch

Am Sonntag bekomme ich lieben Besuch. Gute Freunde kommen
vorbei, ich habe sie z
eingeladen. Jetzt steht noch einiges an Besorgungen an - und das
ETTLINGER TOR Karlstuhe ist dafir die perfekte Adresse.

"::;:W g Preisliste:

=  Stadtgesprach-Paket:
PR—ArUKeI mit 100.000 garantierten 1190 €
Teaser-Einblendungen
inkl. beworbenem Facebook-Post

= |nstagram-Post/-Story
auf dem Kanal von ka-news 300 €
(Uber 34.200 Follower)

= PR-Booster
50.000 zusdétzliche Einblendungen 450 €
des Artikel-Teasers

[ veken Hier finde ich alles an einem Ort. geniele das schéne Ambiente

B o und habe immer ousreichend Parkméglichkeiten.
rucken

[ Verschicken
Alles fiir einen genussvollen Osterbrunch

Gx@wm nstagram = Content-Erstellung
O ous: tiSnguriakaricihn i ilkaren Texterstellung nach Ihren Vorgaben

PR-Artikel digital

kanews.de Und es gibt ihn doch: den Osterhasen! Am
Ostersamstag, den 19. April, hoppelt er mit siiBen

Uberraschungen durch das ETTLINGER TOR Karisruhe
und zaubert GroB und Klein ein Lacheln ins Gesicht.

Aufmacherbild: 1200 x 675 Pixel, Post 1080 x 1350 Pixel

weitere Bilder und/oder Videos maglich Story 1080 x 1920 Pixel
Textlange: beliebig (Video oder max. b Bilder)



B O ﬂ n e r We r b u n g Banner verlinkt auf eine

beliebige Seite
Zeitraum frei wahlbar

Ausspielung Uber das
TKP-Preis gesarmte Inventar
S b 768 x 90 Pixel (Startseite, Ubersichtsseite,
Hperbanner X e 1o% Artikelseiten) oder in
2 Skyscraper (mitlaufend) 120 x 600 Pixel 20 € ausgewdhlten Rubriken.
3 Rectangle* 300 x 250 Pixel 15 € Mindestbuchung:
4 Wallpaper 1 oben: 768 x 90 Pixel 40 € 10.000 Einblendungen
1 seitlich: 120 x 600 Pixel
, , auf Anfrage:
5 Billboard 970 x 250 Pixel 35 £ 0 Serderenmeie
6  Halfpage-Ad (mitlaufend)* 300 x 600 Pixel 25 € = el
7 Fireplace 1 oben: 968 x 90 Pixel 60 £ Sprechen Sie mit uns, wir
2 seitlich: 120 x 600 Pixel erstellen einen
. : Kampagnenvorschlag nach
_ *
8  Sticky-Ad 800 x 260 Pixel 45 £ Ihren Winschen!

* mobil und stationdr

Bannererstellung

+ 100 €




Best-of-Pakete

©




Barbara Schlindwein

Mediaberaterin Crossmedia
Mediaberaterin Jobs-im-Sudwesten.de
Telefon: 0721 66320-24

E-Mail: barbara.schlindwein@ka-news.de ' . _ .
Gerne beraten wir Sie unverbindlich und erstellen

lhnen kostenlos ein individuelles Angebot.

Stefan Kienler

Mediaberater Crossmedia
Mediaberater Jobs-im-StUdwesten.de
Telefon: 0721 66320-23

E-Mail: stefan.kienler@ka-news.de

Stand: Juli 2025
Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.

Druckfehler und Anderungen vorbehalten.

ka-news GmbH _ ,
Unsere AGB finden Sie unter

August-Schwall-Str. 10 www.ka-news.de/agb.

/6131 Karlsruhe



http://www.medienhaus-karlsruhe.de/agb
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